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O Σαπρίκης Ευάγγελος είναι Αναπληρωτής Καθηγητής και Αντιπρόεδρος του Τμήματος 
Διοίκησης Επιστήμης και Τεχνολογίας του Πανεπιστημίου Δυτικής Μακεδονίας, με γνωστικό 
αντικείμενο το Ηλεκτρονικό Επιχειρείν. Έχει πολυετή διδακτική και ερευνητική εμπειρία, 
συνεργαζόμενος τόσο με άλλα δημόσια ΑΕΙ της χώρας και του εξωτερικού (Πανεπιστήμιο 
Μακεδονίας, Πολυτεχνική Σχολή Αριστοτελείου Πανεπιστημίου Θεσσαλονίκης, Ελληνικό 
Ανοικτό Πανεπιστήμιο, Ανοικτό Πανεπιστήμιο Κύπρου) όσο και με ιδιωτικά Κολέγια/ 
Πανεπιστήμια (Neapolis University Pafos, City College -  University of York Europe Campus, 
New York College), σε προπτυχιακά και μεταπτυχιακά προγράμματα σπουδών. Αποφοίτησε 
από το Τμήμα Εφαρμοσμένης Πληροφορικής του Πανεπιστημίου Μακεδονίας και 
ολοκλήρωσε τις μεταπτυχιακές του σπουδές στα Πληροφοριακά Συστήματα και τη 
διδακτορική του διατριβή στις διεπιχειρησιακές ηλεκτρονικές αγορές, στο ίδιο 
Πανεπιστήμιο.  

Τα ερευνητικά του ενδιαφέροντα επικεντρώνονται στο ηλεκτρονικό εμπόριο/επιχειρείν, την 
ηλεκτρονική συμπεριφορά καταναλωτή, το κινητό εμπόριο, το ψηφιακό μάρκετινγκ, το 
ηλεκτρονικό κοινωνικό εμπόριο, τη διαχείριση των ΤΠΕ και τη διοίκηση πληροφοριακών 
συστημάτων. Από το Σεπτέμβριο του 2024 είναι Διευθυντής στο ΠΜΣ «Ηλεκτρονικό 
Επιχειρείν και Ψηφιακό Μάρκετινγκ» του Πανεπιστημίου Δυτικής Μακεδονίας. Έχει εργαστεί 
σε οκτώ ερευνητικά προγράμματα και έχει δημοσιεύσει περισσότερες από 80 επιστημονικές 
εργασίες σε διεθνή περιοδικά και συνέδρια. Οι ετεροαναφορές του ερευνητικού του έργου 
ξεπερνούν τις 1400. 
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